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Oltre Venture 

• Cosa fa: contribuisce con risorse economiche e imprenditorialità allo 
sviluppo di imprese sostenibili che producano un impatto sociale 
positivo/esternalità positive 

 

 

• Come: facendo convergere:  

 

•Competenze 

 

•Imprenditorialità 

 

•Risorse finanziarie 
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• Microcredito in Italia 

 

• Una piccola start up che sta diventando un’istituzione nel mondo del 
microcredito in Italia 

 

• Un nuovo modello di business che supera le debolezze delle 
esperienze precedenti 

 

• Un progetto ambizioso in un settore che deve ancora dimostrare di 
poter operare nel mondo industrializzato 

 

• Stiamo lavorando in questa direzione 

Permicro 
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Via Ivrea Abitare Sostenibile /Sharing  

• La più grande esperienza di housing sociale temporaneo in Italia 

 

• Un grande inizio 

 

• Un nuovo esempio di join venture pubblico/privato 

 

• Non solo un’ abitazione ma principalmente una esperienza nella 
gestione di una comunità. 
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Centro Medico Santagostino 

• Un nuovo modello di servizi sanitari locali  

 

• Una piccola esperienza che sta diventando un “esempio” 

 

• Vogliamo promuovere l’ innovazione in un settore del welfare dove lo 
Stato evidenzia delle debolezze e i privati non mostrano interesse a  
promuovere cambiamenti positivi  
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Di cosa abbiamo bisogno 

• Innovazione sociale: il settore sociale è chiuso all’innovazione 
 
 

• Non è solo un problema di risorse, ma di “ come “ 
 
 

• Imprenditorialità 
 
 
• Nuovi tipi di Join Venture pubblico /privato 

 
 
• Promuovere (economicamente e culturalmente) consumi sociali e  

relazionali rispetto agli altri consumi 
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Il coraggio del futuro 

• Rompere la mono culturiltà  

 

• Coscienza dell’ importanza delle competenze e delle ragioni degli 
altri 

 

• “Affidarsi”, sia pur con cautela, ai compagni di viaggio 

 

• Generare valore per costruire il proprio valore 


